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Création des sites web : e njeux et perspectives au Sénégal 

Tableau 1 : Classement des moteurs de recherche 

Moteurs de recherche Parts de marché 

Google 55,2 % 

Yahoo 21.7 % 

MSN Search 9,6% 

AOL Search 3,8% 

Terra Lycos 2,6% 

A!tavÎsta 2,2 % 

Source : wwwimpact-referencement.com. 16 avril 2006. 

Le référencement a un large impact sur la gestion de trafic d ' lU1 site web. En effet, près d'un 

Liers des internautes accède â un site grâce aux moteurs de recherche. Les entreprises doivent 

bien choisir les outil s de recherche sur lesquels leurs sites vont être référencés. De plus, elles 

doivent choisir avec soin les tennes de référencement pour être en adéquation avec leurs 

interlocuteurs. Un si te en ligne doit être référencé sur les principaux outils de recherche pour 

être bien visible sur la toile . 

La pertinence du référencement d'un site dépend de la technologie utili sée par le moteur de 

recherche. Selon une étude effectuée sur le s ite www.imDact-referencement.com (( si une 

société adapte son site aux technologies moteur de Google, Voila et Exa!ead et qu' elle le fait 

référencer sur tous les sites utilisant ces technologies, el le touche plus de 85% des utilisateurs 

de moteurs de recherche )}. Etre bien placée sur les outils de recherche les plus en vue est donc 

un enjeu majeur pour une entreprise qui aspire à une bonne visibilité sur Internet Le 

référencement peut être automatique en passant par un programme qui propose l' URL du site 

dans plusieurs outils de recherche ou manuel lorsqu'il est réalisé par un prestataire de service. 
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Info Intérêt Attrait Coût ren! 

1 
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 Figure 6 : Histogramme des notes accordées aux variables indépendantes 


1 Légende 

Note 5 -Note 4 

Note 3 -Note 2 Cl1 
Note 1 -

1 
» Pour la modalité 5 la variable attrait est en tête suivie de l' information, du coût, de 


1 l'intérêt et du rendement ; 


» Pour la modalité 4 les variables information et coût ont les mêmes valeurs, elles sont 


1 devant \'înh~rêt puis arrivent l'attrait et le rendement qui ont la même valeur; 


» Pour la modalité 3 la variable intérèt est classée premier devant la variable 


1 information, les variables aurait, coût et rentabilité ont sensiblement les mêmes 


valeurs; 


1 » POUf la modalité 2 la variable intérêt est encore en tête suivi de loin par les autres 


variables;


1 )1. Pour la modaJité 1 la variable coût est en tête suivie de J'information. de l' jntérêt et de 


la rentabilité; la variable attrait n'a pas cette modalité. 


1 La figure 6 montre que les différentes personnes interrogées ont une appréciation personnelle 


des différentes variables et que celle-ci n 'obéit pas forcément à une analyse rationnelle. 


1 Néanmoins ce qui à notre avis est remarquable est la note globale attribuée à la variable attrait 


pour la modalité 5; ceci est assez significatif et doit pousser les infonnaticiens à bien

1 travailler le design des sites web. 

1 
Conclusion 

1 
li ressort de cette étude sur la présentation et l'analyse des résultats que l'association de tOutes 

1 les variables indépendantes est importante pour arriver à optimiser les chances de réaliser la 

1 Marie BriKille Thicmme DIOUF, MPTCF, }~ Promotion 2004 - 2006. CESAG 64 
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